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Mittelweser-
Touristik GmbH

MaRnahmen und Ziele

-

einer touristischen Vermarktungsorganisation

Mittelweser-Touristik GmbH -‘

Griindungsgesellschafter

Grundung

Griindung 15. November 2000

. LK Nienburg/Weser

. Stadt Nienburg/Weser

SG Heemsen

. SG Grafschaft Hoya

. SG Landesbergen (Fusion
. SG Liebenau

. SG Marklohe

. Stadt Rehburg-Loccum
10. SG Steimbke

11. Flecken Steyerberg

©ONOOAWN =

. SG Eystrup (Fusion 2011 SG Grafschaft Hoya)

2011 SG Mittelweser)

12. Dehoga Kreisverband Nienburg

seit 2001 13. SG Bruchhausen-Vilsen (LK Diepholz)

seit 2003 14. Gemeinde Stolzenau (Fusion 2011 SG Mittelweser)
seit 2005 15. SG Thedinghausen (LK Verden)

seit 2006 16. Flecken Langwedel (LK Verden)

seit 2008 17. Stadt Achim (LK Verden)

seit 2009 18. Stadt Petershagen (LK Minden-Libbecke)
seit 2010 19. Gemeinde Weyhe (LK Diepholz)

ab 2015 20. Gemeinde Doérverden (LK Verden)

Mittelweser-Touristik GmbH -‘
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s A BARSINGHAUSEN

mittel
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Sitz

Offnungszeiten

Team

Geschaftsstelle

Tourist-Information Nienburg/Weser

Lange Stralle 18 (FuRgangerzone)
31582 Nienburg

Mai bis September
montags — freitags:  9.00 — 18.00 Uhr

samstags: 9.00 — 13.00 Uhr
Oktober bis April
montags — freitags:  9.00 — 17.00 Uhr

3 Vollzeit:
Martin Fahrland (GF), Sonja Kuhn (stellv. GF), Sven Joskowiak

1 Teilzeit (halbtags): Mareike Heesakkers

1 Auszubildende: Marie Witte

mittel
Mittelweser-Touristik GmbH ‘
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Tourist-Information Achim

Sitz Obernstrale 38 (FuBgangerzone) 7 1 4\
28832 Achim

Offnungszeiten = Mai bis September |
montags — freitags:  10.00 — 18.00 Uhr

samstags: 9.00 — 13.00 Uhr
Oktober bis April
montags — freitags:  10.00 — 17.00 Uhr

Team 1 Vollzeit: Henrike Hentzschel
1 Teilzeit (30 Stunden): Sabrina Hesse

1 Aushilfe: Marianne Budelmann

Mittelweser-Touristik GmbH ‘

Lobbyarbeit
und Markt-
beobachtung

Klassifizierung

Print/
Internet

) Mittelweser-
- Touristik GmbH
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Die Uberwiegend guten Vorjahresergebnisse der Regionen konnten nur von einigen

Reiseregionen weiter ausgebaut werden. Dazu gehdren die Mittelweser (+2,2%), .' _j

Braunschweiger Land (+1,3%), Oldenburger Land (+1,0%) und Nordseekgste (+0,8%).Deutlich
zeigen sich die vom Hochwasser betroffenen Regionen mit gesunkenen Ubernachtungszahlen.
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Ausgangssituation* Unterkunfte

460 Unterkunftsbetriebe mit 5.000 Betten
1.700 = 34% in Privatquartieren (weniger als 10 Betten)
3.300 = 66% in gewerblichen Betrieben (10 u. mehr Betten)
=>» hoher Anteil Privatzimmer

16 Campingplatze
2.500 Dauercampingstellplatze

300 Reisecampingstellplatze

14 Reisemobilstellplitze

(* Daten beziehen sich auf den Gesellschafterbereich der Mittelweser-Touristik GmbH)

nittel
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Was ist Tourismus?

Def.: Der Aufenthalt von Personen an Orten, die nicht deren

Erstwohnsitz bzw. Arbeitsort sind.

« Gewerbliche Ubernachtungen (meldepflichtig)
* Private Ubernachtungen

» Camping: Dauer-/ Reisecamping, Reisemobil
» Tagestourismus

* Freizeitwohnen

* Bekannten- und Verwandtenbesuche

Ist Tourismus messbar?

Mittelweser-Touristik GmbH il

Touristische Nachfrage 2013*

1.206.000 Ubernachtungen:

- 600.000 in gewerblichen Betrieben
(Landesamt fiir Statistik Niedersachsen, LSN)

- 200.000 bei Privatanbietern
- 260.000 Camping

(Dauer- und Touristikcamping)

- 46.000 Reisemobil
- 100.000 Freizeitwohnen
- (4,08 Mio. Verwandten- u. Bekanntenbesuche (x 6,8))

@ Aufenthaltsdauer: 2,2 Tage (Nds. 3,1 Tage)
Tagesbesucher: 10,32 Mio.

(pro gewerbliche Ubernachtung 17,2 Tagesbesucher)

*Gesellschafterbereich der Mittelweser-Touristik GmbH

Mittelweser-Touristik GmbH "‘
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Entwicklung der Ubernachtungen

Ubernachtungszahlen 2001-2013 (gewerbl. Betriebe)

320.000
299.327|

250.000 277.372

260.000
230.000 - 246,469
200.000
170.000
140.000 -

110.000

80.000 -+ T T T T T T T T T T T T 1
2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

| K Nienburg  ==LK Diepholz LK Verden

Mittelweser-Touristik GmbH ‘

Entwicklung Ubernachtungszahlen MW-Region

Entwicklung der gewerbl. Ubernachtungszahlen 2004 — 2013

850000

805.563 823.168

800000 +
750000
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650000
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600000
550000
500000
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Mittelweser-Touristik GmbH ‘
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Tourismus = freiwillige Leistung?

Ja, aber mit hoher Rendite!

Mittelweser-Touristik GmbH il

Wirtschaftsfaktor Tourismus |

@ Ausgaben pro Ubernachtung in gewerblichen

Betrieben Mittelweser-Region EURO 92,60
@ Ausgaben pro Ubernachtung in privaten Unterkiinften

in Niedersachsen EURO 73,40
& Ausgaben pro Tagesbesucher in der MW-Region EURO 14,80
@ Ausgaben pro Touristikcamper EURO 51,60
& Ausgaben pro Dauercamper EURO 16,90
& Ausgaben Reisemobilisten EURO 49,00
@ Ausgaben Verwandten-/Bekanntenbesuch EURO 21,00

(& Ausgaben Radurlauber mit Ubernachtung 53,22 EURO,
Rad-Tagesausfliigler 18,61 EURO)

(Quellen: Deutsches Wirtschaftswissenschaftliches Institut fir Fremdenverkehr (dwif) und Studie
Reisemobiltourismus in Deutschland)

Mittelweser-Touristik GmbH "‘




Analge 1 zum Protokoll der Drucksache
2014/130

Wirtschaftsfaktor Tourismus Il

(ohne Freizeitwohnen)

Bruttoumsatz EURO 317,39 Mio.
Nettoumsatz EURO 285,49 Mio.
(Umséatze ohne & MwSt. 11,96%)

Gesamtumsatz EURO 444,34 Mio.
(mit Multiplikatoreffekt)

Wertschopfung EURO 159,99 Mio.
(Anteil am Nettoumsatz, der in der Region zu Einkommen und Gewinn fihrt)
Arbeitsplatze ca. 7.000
Tourismusinduzierte

Steuereinnahmen der Kommunen EURO 7,14 Mio.
Umsaétze aus Verkehrsleistungen @ EURO 123,00

(Wohnort — Reisziel/Hin- und Ruickreise)

Mittelweser-Touristik GmbH il

Tourismus ist Image- und
Standortfaktor

Investitionen in touristische
Infrastruktur sind Investitionen in
die Einheimischen der Region bzw.
Stadt.

Mittelweser-Touristik GmbH "‘
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= Entwicklung der ,,Marke* ‘

Zielvorstellung

1. Aufbau eines Images mit klarem touristischem Profil
2. Erh6hung des Bekanntheitsgrades

3. Steigerung der Gaste- und Besucherzahlen

Mittelweser-Touristik GmbH ‘

Produktlinien

Radtourismus

(Radwegebeschilderung, Pauschalen, gefiihrte Touren, §
Radfahrer-Hotline, Radkarten, -broschiiren, -flyer, GPS)

Erholung am und auf dem Wasser

(Fahrgastschiffe, Kanufahren auf Weser, Grof3e Aue,
Steinhuder Meerbach, Alpe, Siede, Alte Aller,
Bootsverleih, Angeln, Veranstaltungen, Moorerlebnisse)

Urlaub und Freizeit auf dem Lande

(Weserhofe, Reiten, Spargelstralie, Mihlenstral3en,
Brauchtumspflege, Backtage, Miihlentage, Nordic
Walking, Wandern, Pilgerwege, Tag des offenen Hofes)

Einzelprodukte:
Dinosaurierpark und Museumseisenbahnen

Mittelweser-Touristik GmbH ‘
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1. Grundlagen und Mitarbeit

Marktforschung - Zielgruppen und Quellmarkte
- Marktbeobachtung, Bedarfsermittlung
- Statistiken und Analysen
- Gastebefragungen
Konzepte - Mitarbeit bei der Entwicklung von
Konzepten zur Verbesserung der
touristischen Infrastruktur (Rad, Wasser, Reiten)

- Angebotsvernetzung
Mitgliedschaften Nds. Spargelstralie, Nds. Mihlenstrale,
Dt. Marchenstralle, Dt. Fachwerkstral3e
Deutsche KénigInnen Nat W
Cof cutsche
i ..: ®) ;\ ;;l"iu'n : -
C adfC N‘!‘ ©? &l'll';t)‘:«t Deutsche
. .:;I:::;igr;feutscher "; s > g T Fachwerk

StraBe

Mittelweser-Touristik GmbH -‘

2. MarketingmaRnahmen

Produktentwicklung - Konzeption/Entwicklung von Produkten

- Prospekt- und Kataloggestaltung

- Angebotsgestaltung
Presse- und - Pressemeldungen / Mailingaktionen
Offentlichkeitsarbeit - Presse-/ Journalistengespréache

- Journalistenfahrten / TV

- Anzeigenschaltungen / -kollektive
- Bildarchiv

- Social Media / Newsletter

Kommunikation und - Internetprasentation
Verkaufsférderung ~Www. mittelweser-tourismus.de”

- Touristische Fachmessen

- Ausstellungen und Prasentationen

Mittelweser-Touristik GmbH -‘
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Titel fur MWT-Broschiren (1)

Mittelweser
Region

www.mittelweser-tourismus.de

mittel

Mittelweser mittel
Region

www.mittelweser-tourismus.de

mittel

Mittelweser-Touristik GmbH *

Titel fur MWT-Broschiren (2)

Mittelweser mittel
Region

Reise durch die Jahreszeiten

o BRI

n

‘www. mittelwaser-tourismus.de

Mittelweser
Region

Ew%

www.mittel weser-tourismus.de

mittel Mittelweser
Region

www.mittelwasar-tourismus.de

mittel

Mittelweser-Touristik GmbH *
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Titel fur MWT-Broschiiren (3)

Mittelweser mittel
Region

Eine Wohltat fiir Kérper und Seele

Mittelweser mittel
Region

Sen

Mittelweser mittel
Region

i

wiww.mittelweser-lou)

mittel

Mittelweser-Touristik GmbH ‘

Titel fur MWT-Broschiiren (4)

Mittelweser mitte|
Region

viwwmittelwessr-ourismus.ds

Mittelweser mittel
Region

Comp™

Immer ein lauschiges Platzchen

www.mittslweser-tourismus.de

Mittelweser mittel
Region

i,

|
=4
Liebens- und Wissenswertes
P -

mittel

Mittelweser-Touristik GmbH ‘
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Titel fur

MWT-Broschiiren (5)

Mittelweser
Region

V\/ 656

www.mittelweser-tourismus.de

s M arkft

mittel

i

Mittelweser
Region

Kirdnen j Kloste!

MufRe statt BuBe von Backstein bis Gotik

www.mittelwesaer-tourismus.de

mittel

mittel
Mittelweser-Touristik GmbH ‘

Titel fur

MWT-Broschiiren (6)

Mittelweser mittel
Region

Potri Hel

www.mittelwaser-tourismus.de

Mittelweser
Region

www.mittelwasertourismus.de

Fir Kapitane und Leichtmatrosen

mittel Mittelweser
Region

www.mittelweser-tourismus.de

mittel
Mittelweser-Touristik GmbH ‘
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Titel fur MWT-Broschiuren (7)

Mittelweser mittel Mittelweser mittel Mittelweser mittel
Region ‘ Region ‘ Region

s Rec I
www.mittolweser-tourismus.de www.mittelweser-tourismus. de www.mittelwesertourismus.de

mittel
Mittelweser-Touristik GmbH ‘

Titel fur MWT-Broschiiren (8)

Mittelweser mittel Mittelweser mittel Mittelweser mittel
Region Region * Region

Na%mcss& R‘é\,{lﬁgww Gute FoTt

i der
D%ﬁ;ﬂ%m

Auf den Spuren groRer Zeiten

N

el A R
www.mittelweser-tourismus.de

www.mittelweser-tourismus.de

www.mittelweser-tourismus.de

mittel
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Titel fur MWT-Broschiiren (9)

Mittelweser mittel Mittelweser mittel Mittelweser mittel
Region % Region % Region z

fb"u" alla [ adestation

Fr Menschen mit Behinderung

‘www.mittelweser-tourismus.de www.mittelweser-lourismus.de

wiww.mittelweser-tourismus. de

Mittelweser-Touristik GmbH

Ausgewahlte Projekte

Web-App Mittelweser

E 3 Der QR-Code zur kostenfreien
] ) ;!“ Web-App Mittelweser-Region
£} Hr ik Code scannen und direkt zur

.:.‘.
s-. Jii‘! n? Download-Website gelangen.
S I r
E - - m.mittelweser-tourismus.de

mittel

Mittelweser-Touristik GmbH
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Ausgewahlte Projekte

Infrastruktur

Niedersachsische
Mahlenstraée

Mittelweser-Touristik GmbH

mittel

Ausgewahlte Projekte
Gelbe Welle

Mittelweser
Region

bl =
| Hafen Nienburg |

% 100m

Mittelweser-Touristik GmbH

mittel
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Ausgewahlte Projekte

Hochzeitsbroschiire

Kooperation mit dodenhof
Gemeinsamer Vertrieb

mittel
Mittelweser-Touristik GmbH %

Ausgewahlte Projekte

Autobahnschild

mittel
Mittelweser-Touristik GmbH %
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Ausgewahlte Projekte
Prominente

I
lii: w ==
»
I —
A

mittel
Mittelweser-Touristik GmbH %

Ausgewahite Projekte

mittel

Mittelweser-Touristik GmbH m
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Ausgewahlte Projekte

Nienburger

Spargelkiste

mittel
Mittelweser-Touristik GmbH ‘

Ausgewahlte Projekte
Qualitatssicherung und -ausbau

Klassifizierung DTV / DEHOGA E=353
ServiceQualitat Deutschland e

in Niedersachsen TﬂlﬁiIST : -
« ATIS-Annerkennung | { J
| -Marke" .
» Kinderferienland
KEnderFerienLand

Niedersac! hsen

mittel
Mittelweser-Touristik GmbH ‘

19



Analge 1 zum Protokoll der Drucksache

2014/130

Ausgewahlte Projekte

,Kiek mol rin“

Mittelweser

mittel e,
Region ey Wa
= +
Sl Urkunde ~
Mittelweser
o,
e
ﬁ’ beteiligt sich an der frefwilligen Aktion
‘%?a‘s‘;’m - eine Servio ler Mit i
Machen Sie mit!

mittel
Mittelweser-Touristik GmbH ‘

Ausgewahlte Projekte
Radwegepatensystem LK Nienburg

» Kontrolle der Wege / Beschllderungen

* Meldung an
Radverkehrsbeauftragte
des Landkreises

=  Nominiert fur den
(2, Deutschen Fahrradpreis

A

C,Np

=

J

mittel
Mittelweser-Touristik GmbH ‘
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Ausgewahlte Projekte

Hartje Hoya

Radfahr-Paradies
Mittelweser-Region

2Zwischen Minden und Bremen
liegt die Mittelweser-Region - und
diese eignet sich hervorragend
zum Radfahren:

- 3.000 km gui ausgebaute und beschiiderte R

+ mehr als 50 ausgeschilderte Tagesiouren (13 b
km)

- 5 ausgeschildens Mehriagestouren (170 bis &

+  GFS-Touren (Satelitennavigationssystem)

- Weaser-Radweg (500 km) und Meerweg (300 kr.

+  jahiicher Radiersemmer mit mehe als 70 Rau-;i_‘

+  gefihre Radkouren =

- DEHOGAWintsiouren

| Unser Partnar:

HARTIE |ahiiiiin (§

EOFTOWURE  wiren e Fecen
pa— i der Mittelweer-R
COMTOWURIA * begriten zu i

Mitiehweser- Tourstk Gmbt
rale 18

mittel

nfo@minelweser-loursmus. de
I weww mitteweser-tourismis de

mittel
Mittelweser-Touristik GmbH ‘

Ausgewahite Projekte

Reisemobiistellplitze

und Radfahren iCc-

in der Mittelweser-Region CIaSSIC Flyer
st gt Auslage an 90 Classic-Tankstellen

Minden und Bramen lisgt e

e -

‘wessr-Reglon —und diess signet aich herver- kj PR A ' |

ragena zum Rsaranen, - '

T g e s j
e o

+ el 0 angeeioene Tgease

avigaonseysiem)
r-Racneg (00 T} 1D Vesrasg (90

Nordisch. Kraftvoll.

W)
+ aicres Raersamme: i men 4 70
Ractouren

geftarne Racweren
+ DEHDGAMEOuEn

mittel
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Ausgewahite Projekte

onas

BAHN

Unser Rat:
In die Mittelweser-Region
mitdem Rad.

Ente Sie die schdnsten Ziele
in der Mittelweser-Region.

Mittelweser-Touristik GmbH

Mittelweser
Region

¢

i fmgu Sputgel' :
g . Linkullnarieher Reisefabrer Miih EI] | o > : w
lelweser X & MITTELWESER

AR (OCHBUCH

mittel
Mittelweser-Touristik GmbH ‘
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WISSEN

W Niemeye

a_m
»ﬂ«:&rﬂr Tourist-Information Achim

mittel

Mittelweser-Touristik GmbH *

Ausgewahlte Projekte

‘ﬁLGN 'k.ul\\.nuh-uknll- 1:75.000

’ Rad dern im Landkreis
Nlenburg/ Bremen, Verden

Mittelweser . \A eser ‘ Walsrode

mittel

Mittelweser-Touristik GmbH *
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Ausgewahlte Projekte
Kooperation AG Urlaub und Freizeit auf dem Lande

-« www.bauernhofferien.de
¢ ¥ .

mittel
Mittelweser-Touristik GmbH

Ausgewahlte Projekte

Historische Gerichte

Ja Fis Pi
des des

4«

=0

zum N;
Land

mittel

Mittelweser-Touristik GmbH
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Ausgewahite Projekte

E-BIKE-Ladestation

Kostenfrei. auffaden
Wir stellen (men gerve wnsere Steckdose zur Vaﬁigumy."

mittel
Mittelweser-Touristik GmbH [l

Ausgewahite Projekte

‘ St. Laurentius-Kirche, Achim

Mehr Infomationen zur
St. Laurentius-Kirche, Achim
erhalten Sle auf unserer Smartphone Web-App.

Scannen Ste dazu elnfach unseren QR-Code:

wen NOEDS &

Mittelweser-Touristik GmbH ‘
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Ausgewahite Projekte
_Gastefiihrungen

Y
L5

mittel
Mittelweser-Touristik GmbH m

Ausgewahlte Projekte

@ DTV

TourismusMarketing
niedersachsen

I- Tourismusverband
Niedersachsen e.V.

mittel
Mittelweser-Touristik GmbH m
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Messen 2014
Touristische Messen Partner:
1. Magdeburg (3 Tage) Stuttgart (9 Tage)
2. Griine W. Berlin (10 Tage) Leipzig (2 Tage)
3. Bad Salzuflen (3 Tage) Essen (2 Tage)
4. Oldenburg (3 Tage) Frankfurt (1 Tag)
5. Hannover, ABF (3 Tage) Hamm (1 Tag)
6. Hamburg (5 Tage) Utrecht (6 Tage)
7. Bremen (4 Tage) Amsterdam (3 Tage)
8. Essen (5 Tage) Bexbach (9 Tage)
9. Lingen (3 Tage) St. Ingbert (2 Tage)
10. Minden (2 Tage) Kopenhagen (3 Tage)
Hamburg (2 Tage)
Diisseldorf (9 Tage)
Friedrichshafen (5 Tage)
Koéln (3 Tage)
Mittelweser-Touristik GmbH ‘

Prasentationen 2014

Radtage Présentationen

* Bremen (2x) * Prasentation Kaufhof Hannover (3 Tage)
* Hamburg * Entdeckertag der Region Hannover (1 Tag)
» Marl * Landpartie Nienburg (3 Tage)
» Soest * Autofreier Sonntag Hannover (1 Tag)

* Braunschweig
* Paderborn
* Hildesheim

* Hameln Gesamt

« Furth + ca. 60 Tage mit eigenem Personal
* Hannover - weitere 70 Tage Prospektauslage
* Leverkusen = ca. 130 Tage Messepréasenz

* Bielefeld

* Bonn

Mittelweser-Touristik GmbH "‘
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GfK Consumer Tracking TMN — Segmentierung, Workshop

Geomarketing: lokale Steuerung

September.20(

Reicende Haushalte nach Niedereachcan chne Nordseexiicte & Ingein

von Werbung und Vertrieb

Reisende Haushalte nach Niedersachsen

| Reisende Haushaite nach Niedersachsen, nur Nordseakuste & Insel

mittel

Mittelweser-Touristik GmbH ‘
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Internetportal Mittelweser-Region

2 Vit clweser-Tauristik, R ahren, Urlaub, Unterkiine, Sehensmrdsgkeiten - Vit elweser-Tourit + Windows Intssnet Exlores “is]%]
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