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Mittelweser-Touristik GmbH

Mittelweser-

Touristik GmbH

Maßnahmen und Ziele

einer touristischen Vermarktungsorganisation

Mittelweser-Touristik GmbH

Gründung 15. November 2000

Gründungsgesellschafter 1. LK Nienburg/Weser

2. Stadt Nienburg/Weser

3. SG Eystrup (Fusion 2011 SG Grafschaft Hoya)

4. SG Heemsen

5. SG Grafschaft Hoya

6. SG Landesbergen (Fusion 2011 SG Mittelweser)

7. SG Liebenau

8. SG Marklohe

9. Stadt Rehburg-Loccum

10. SG Steimbke

11. Flecken Steyerberg

12. Dehoga Kreisverband Nienburg

seit 2001 13. SG Bruchhausen-Vilsen (LK Diepholz)

seit 2003 14. Gemeinde Stolzenau (Fusion 2011 SG Mittelweser)

seit 2005 15. SG Thedinghausen (LK Verden)

seit 2006 16. Flecken Langwedel (LK Verden)

seit 2008 17. Stadt Achim (LK Verden)

seit 2009 18. Stadt Petershagen (LK Minden-Lübbecke)

seit 2010 19. Gemeinde Weyhe (LK Diepholz)

ab 2015 20. Gemeinde Dörverden (LK Verden)

Gründung
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Mittelweser-Touristik GmbH

Mittelweser-Touristik GmbH

Sitz Lange Straße 18 (Fußgängerzone)

31582 Nienburg

Öffnungszeiten Mai bis September

montags – freitags: 9.00 – 18.00 Uhr

samstags: 9.00 – 13.00 Uhr

Oktober bis April

montags – freitags: 9.00 – 17.00 Uhr

Team 3 Vollzeit:

Martin Fahrland (GF), Sonja Kuhn (stellv. GF), Sven Joskowiak

1 Teilzeit (halbtags): Mareike Heesakkers

1 Auszubildende: Marie Witte

Geschäftsstelle
Tourist-Information Nienburg/Weser
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Mittelweser-Touristik GmbH

Sitz Obernstraße 38 (Fußgängerzone)

28832 Achim

Öffnungszeiten Mai bis September

montags – freitags: 10.00 – 18.00 Uhr

samstags: 9.00 – 13.00 Uhr

Oktober bis April

montags – freitags: 10.00 – 17.00 Uhr

Team 1 Vollzeit: Henrike Hentzschel

1 Teilzeit (30 Stunden): Sabrina Hesse

1 Aushilfe: Marianne Budelmann

Tourist-Information Achim

Mittelweser-Touristik GmbH

Mittelweser-
Touristik GmbH

TI 
Petershagen

TI AchimTI NienburgKommunen
TI 

Bruchhausen-
Vilsen

Leistungsträger

DTV

DEHOGA

IHK

Tourist. 
Routen

TMN

Messe
n

TVN

Print /
Internet

Presse

TI Hoya
TI Rehburg-

Loccum

Klassifizierung
DZT

Lobbyarbeit 
und Markt-

beobachtung
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Mittelweser-Touristik GmbH

Mittelweser-Touristik GmbH

460 Unterkunftsbetriebe mit 5.000 Betten

1.700 = 34% in Privatquartieren (weniger als 10 Betten)

3.300 = 66% in gewerblichen Betrieben (10 u. mehr Betten)

� hoher Anteil Privatzimmer

16 Campingplätze

2.500 Dauercampingstellplätze 

300 Reisecampingstellplätze

14 Reisemobilstellplätze

(* Daten beziehen sich auf den Gesellschafterbereich der Mittelweser-Touristik GmbH)

Ausgangssituation* Unterkünfte
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Mittelweser-Touristik GmbH

Was ist Tourismus?

• Gewerbliche Übernachtungen (meldepflichtig)

• Private Übernachtungen

• Camping: Dauer-/ Reisecamping, Reisemobil

• Tagestourismus

• Freizeitwohnen

• Bekannten- und Verwandtenbesuche

Ist Tourismus messbar?

Def.: Der Aufenthalt von Personen an Orten, die nicht deren

Erstwohnsitz bzw. Arbeitsort sind.

Mittelweser-Touristik GmbH

Touristische Nachfrage 2013*

1.206.000 Übernachtungen:

- 600.000 in gewerblichen Betrieben
(Landesamt für Statistik Niedersachsen, LSN)

- 200.000 bei Privatanbietern

- 260.000 Camping
(Dauer- und Touristikcamping)

- 46.000 Reisemobil

- 100.000 Freizeitwohnen

- (4,08 Mio. Verwandten- u. Bekanntenbesuche (x 6,8))

Ø Aufenthaltsdauer: 2,2 Tage (Nds. 3,1 Tage)

Tagesbesucher: 10,32 Mio.
(pro gewerbliche Übernachtung 17,2 Tagesbesucher)

*Gesellschafterbereich der Mittelweser-Touristik GmbH



Analge 1 zum Protokoll der Drucksache 

2014/130

6

Mittelweser-Touristik GmbH

Entwicklung der Übernachtungen

299.327

277.372

246.469

Mittelweser-Touristik GmbH

Entwicklung Übernachtungszahlen MW-Region

+0,6% +3,2% +8,1% +10,1% +0,1% +9,2% +9,3% +8,8% +2,2%
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Mittelweser-Touristik GmbH

Tourismus = freiwillige Leistung?

Ja, aber mit hoher Rendite!

Mittelweser-Touristik GmbH

Wirtschaftsfaktor Tourismus I

(Quellen: Deutsches Wirtschaftswissenschaftliches Institut für Fremdenverkehr (dwif) und Studie 
Reisemobiltourismus in Deutschland)

���� Ausgaben pro Übernachtung in gewerblichen 
Betrieben Mittelweser-Region EURO 92,60

���� Ausgaben pro Übernachtung in privaten Unterkünften 
in Niedersachsen EURO 73,40

���� Ausgaben pro Tagesbesucher in der MW-Region EURO 14,80

���� Ausgaben pro Touristikcamper EURO 51,60

���� Ausgaben pro Dauercamper EURO 16,90

���� Ausgaben Reisemobilisten EURO 49,00

���� Ausgaben Verwandten-/Bekanntenbesuch EURO 21,00

(���� Ausgaben Radurlauber mit Übernachtung 53,22 EURO, 
Rad-Tagesausflügler 18,61 EURO)
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Mittelweser-Touristik GmbH

Wirtschaftsfaktor Tourismus II
(ohne Freizeitwohnen)

Bruttoumsatz EURO 317,39 Mio.

Nettoumsatz EURO 285,49 Mio.

(Umsätze ohne � MwSt. 11,96%)

Gesamtumsatz EURO 444,34 Mio.

(mit Multiplikatoreffekt)

Wertschöpfung EURO 159,99 Mio.

(Anteil am Nettoumsatz, der in der Region zu Einkommen und Gewinn führt)

Arbeitsplätze                 ca. 7.000

Tourismusinduzierte 

Steuereinnahmen der Kommunen EURO 7,14 Mio.

Umsätze aus Verkehrsleistungen � EURO 123,00
(Wohnort – Reisziel/Hin- und Rückreise)

Mittelweser-Touristik GmbH

Tourismus ist Image- und 

Standortfaktor

Investitionen in touristische 

Infrastruktur sind Investitionen in 

die Einheimischen der Region bzw. 

Stadt.
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Mittelweser-Touristik GmbH

� Entwicklung der „Marke“

Zielvorstellung

1. Aufbau eines Images mit klarem touristischem Profil

2. Erhöhung des Bekanntheitsgrades

3. Steigerung der Gäste- und Besucherzahlen

Mittelweser-Touristik GmbH

Produktlinien

Einzelprodukte: 

Dinosaurierpark und Museumseisenbahnen

1. Radtourismus

(Radwegebeschilderung, Pauschalen, geführte Touren, 

Radfahrer-Hotline, Radkarten, -broschüren, -flyer, GPS)

2.   Erholung am und auf dem Wasser

(Fahrgastschiffe, Kanufahren auf Weser, Große Aue,         

Steinhuder Meerbach, Alpe, Siede, Alte Aller, 

Bootsverleih, Angeln, Veranstaltungen, Moorerlebnisse)

3.   Urlaub und Freizeit auf dem Lande

(Weserhöfe, Reiten, Spargelstraße, Mühlenstraßen, 

Brauchtumspflege, Backtage, Mühlentage, Nordic 

Walking, Wandern, Pilgerwege, Tag des offenen Hofes)



Analge 1 zum Protokoll der Drucksache 

2014/130

10

Mittelweser-Touristik GmbH

Mitgliedschaften Nds. Spargelstraße, Nds. Mühlenstraße, 

Dt. Märchenstraße, Dt. Fachwerkstraße

1. Grundlagen und Mitarbeit

Marktforschung - Zielgruppen und Quellmärkte

- Marktbeobachtung, Bedarfsermittlung

- Statistiken und Analysen

- Gästebefragungen

Konzepte - Mitarbeit bei der Entwicklung von 

Konzepten zur Verbesserung der

touristischen Infrastruktur (Rad, Wasser, Reiten)

- Angebotsvernetzung

Mittelweser-Touristik GmbH

Kommunikation und - Internetpräsentation

Verkaufsförderung „www.mittelweser-tourismus.de“

- Touristische Fachmessen

- Ausstellungen und Präsentationen

2. Marketingmaßnahmen
Produktentwicklung - Konzeption/Entwicklung von Produkten

- Prospekt- und Kataloggestaltung

- Angebotsgestaltung

Presse- und - Pressemeldungen / Mailingaktionen

Öffentlichkeitsarbeit - Presse- / Journalistengespräche

- Journalistenfahrten / TV

- Anzeigenschaltungen / -kollektive

- Bildarchiv

- Social Media / Newsletter
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Mittelweser-Touristik GmbH

Titel für MWT-Broschüren (1)

Mittelweser-Touristik GmbH

Titel für MWT-Broschüren (2)
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Mittelweser-Touristik GmbH

Titel für MWT-Broschüren (3)

Mittelweser-Touristik GmbH

Titel für MWT-Broschüren (4)
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Mittelweser-Touristik GmbH

Titel für MWT-Broschüren (5)

Mittelweser-Touristik GmbH

Titel für MWT-Broschüren (6)
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Mittelweser-Touristik GmbH

Titel für MWT-Broschüren (7)

Mittelweser-Touristik GmbH

Titel für MWT-Broschüren (8)
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Mittelweser-Touristik GmbH

Titel für MWT-Broschüren (9)

Mittelweser-Touristik GmbH

Ausgewählte Projekte

Web-App Mittelweser
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Mittelweser-Touristik GmbH

Infrastruktur
Ausgewählte Projekte

Mittelweser-Touristik GmbH

Gelbe Welle
Ausgewählte Projekte
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Mittelweser-Touristik GmbH

Hochzeitsbroschüre

Kooperation mit dodenhof

Gemeinsamer Vertrieb

Ausgewählte Projekte

Mittelweser-Touristik GmbH

Ausgewählte Projekte

Autobahnschild

A 27
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Mittelweser-Touristik GmbH

Ausgewählte Projekte
Prominente

Mittelweser-Touristik GmbH

Ausgewählte Projekte
TV
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Mittelweser-Touristik GmbH

Ausgewählte Projekte

Nienburger

Spargelkiste

Mittelweser-Touristik GmbH

Ausgewählte Projekte
Qualitätssicherung und -ausbau

• Klassifizierung DTV / DEHOGA

• ServiceQualität Deutschland

in Niedersachsen

• ATIS-Annerkennung

„I-Marke“

• Kinderferienland
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Mittelweser-Touristik GmbH

Ausgewählte Projekte
„Kiek mol rin“

Mittelweser-Touristik GmbH

Ausgewählte Projekte
Radwegepatensystem LK Nienburg

• Kontrolle der Wege / Beschilderungen

• Meldung an

Radverkehrsbeauftragte 

des Landkreises

� Nominiert für den 

Deutschen Fahrradpreis
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Mittelweser-Touristik GmbH

Hartje Hoya

Ausgewählte Projekte

Mittelweser-Touristik GmbH

Ausgewählte Projekte

Classic-Flyer

Auslage an 90 Classic-Tankstellen
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Mittelweser-Touristik GmbH

Ausgewählte Projekte

Mittelweser-Touristik GmbH

Ausgewählte Projekte
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Mittelweser-Touristik GmbHTourist-Information Achim

Ausgewählte Projekte

Mittelweser-Krimi

Mittelweser-Touristik GmbH

Ausgewählte Projekte
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Mittelweser-Touristik GmbH

Ausgewählte Projekte
Kooperation AG Urlaub und Freizeit auf dem Lande

Mittelweser-Touristik GmbH

Ausgewählte Projekte
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Mittelweser-Touristik GmbH

Ausgewählte Projekte

Mittelweser-Touristik GmbH

Ausgewählte Projekte
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Mittelweser-Touristik GmbH

Ausgewählte Projekte
Gästeführungen

Mittelweser-Touristik GmbH

Ausgewählte Projekte
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Mittelweser-Touristik GmbH

Touristische Messen 

1. Magdeburg (3 Tage)

2. Grüne W. Berlin       (10 Tage)

3. Bad Salzuflen (3 Tage)

4. Oldenburg (3 Tage)

5. Hannover, ABF (3 Tage) 

6. Hamburg (5 Tage)

7. Bremen (4 Tage)

8. Essen (5 Tage)

9. Lingen (3 Tage)

10. Minden (2 Tage)

Messen 2014
Partner:

Stuttgart (9 Tage)

Leipzig (2 Tage)

Essen (2 Tage)

Frankfurt (1 Tag)

Hamm (1 Tag)

Utrecht (6 Tage)

Amsterdam (3 Tage)

Bexbach (9 Tage)

St. Ingbert (2 Tage)

Kopenhagen (3 Tage)

Hamburg (2 Tage)

Düsseldorf (9 Tage)

Friedrichshafen (5 Tage)

Köln (3 Tage)

Mittelweser-Touristik GmbH

Radtage

• Bremen (2x)

• Hamburg 

• Marl

• Soest

• Braunschweig

• Paderborn

• Hildesheim

• Hameln

• Fürth

• Hannover

• Leverkusen

• Bielefeld

• Bonn

Präsentationen 2014

Präsentationen

• Präsentation Kaufhof Hannover (3 Tage)

• Entdeckertag der Region Hannover (1 Tag)

• Landpartie Nienburg (3 Tage)

• Autofreier Sonntag Hannover (1 Tag)

Gesamt

• ca. 60 Tage mit eigenem Personal 

• weitere 70 Tage Prospektauslage

���� ca. 130 Tage Messepräsenz
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Mittelweser-Touristik GmbH

Mittelweser-Touristik GmbH
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Mittelweser-Touristik GmbH

Internetportal Mittelweser-Region

Mittelweser-Touristik GmbH

Onlinebuchung und Social Media
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Mittelweser-Touristik GmbH

Mittelweser-Navigator

• Streckenkarte mit POI‘s

• Routing

• PDF-Download

• GPX-Datei (GPS-Gerät)

• KML-Datei (Google Earth)

Mittelweser-Touristik GmbH

Internetportal Reiseland Niedersachsen



Analge 1 zum Protokoll der Drucksache 

2014/130

31

Mittelweser-Touristik GmbH

Internetportal TV Niedersachsen

Mittelweser-Touristik GmbH

„Marke“

Ziel



Analge 1 zum Protokoll der Drucksache 

2014/130

32

Mittelweser-Touristik GmbH

Vielen Dank für Ihre 

Aufmerksamkeit!


